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Cod SMIS 35002

CAIET DE SARCINI ACHIZITIE DE SERVICII DE PRODUCTIE SI DIFUZARE
A UNUI SPOT PUBLICITAR TV, SPOT PUBLICITAR RADIO S| PROMOVAREA
PRIN MIJLOACE ON-LINE SI INDOOR

ASPECTE GENERALE

1. Autoritate contractanta: Ministerul Sanatatii

2. Proiect: ,Buna Guvernare prin Integritate si Responsabilitate in Sistemul de Sanatate
Romaénesc”

3. Sursa de Finantare: Fondul Social European si Bugetul National

4. Scopul serviciilor: Productia si difuzarea unui spot TV si a unui spot radio si promovarea prin
mijloace online §i indoor (campanie in spitale) a modalitatilor de sesizare a faptelor de
coruptie din sistemul de sanatate. Scopul expunerii acestor materiale este de a promova
integritatea personalului medico-sanitar, de a promova instrumentele de sesizare a faptelor de
coruptie din sectorul medical si de a asigura o bund informare a grupului tintd cu privire la
implicatiile conditionarii actului medical. De asemenea, se va asigura promovarea proiectului
si a programului operational, conform Manualului de Identitate Vizuala al PODCA.

Obiectivele materialelor de promovare:

e promovarea integritatii personalului medico-sanitar;

e promovarea modalititilor de sesizare a faptelor de coruptie din sectorul medical si
imbunatatirea functiondrii Consiliilor Etice la nivelul spitalelor;

e  asigurarea unei bune informari a publicului tinta cu privire la implicatiile conditionarii actului
medical, precum si cu privire la drepturile si obligatiile pacientilor;

e asigurarea vizibilitati proiectului si a sursei de finantare a acestuia (Fondul Social European
prin Programul Operational “Dezvoltarea Capacitatii Administrative”).

Toate materialele de promovare ce vor fi realizate Tn cadrul acestui contract de servicii vor avea in
vedere un concept de creatie unitar. Elementele-cheie ale campaniei se vor regasi in toate materialele
produse. Conceptul trebuie sé fie inovator, atractiv pentru publicul tinta, sa nu fi fost realizat si sd nu
fie similar unor campanii anterioare derulate pentru alti clienti, privati sau publici.
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Conceptul va fi realizat, testat si imbunatatit de prestator cu implicarea autoritatii contractante si a
partenerului acesteia Tn cadrul proiectului, care isi rezerva dreptul de a propune modificari in
continutul storyboard-ului, in vederea agredrii unei forme finale.

Materialele de promovare trebuie sa fie elaborate intr-un limbaj accesibil publicului larg, tntr-un
format atractiv si dinamic.

Este obligatorie respectarea regulilor de identitate vizuald ale Programului Operational
,Dezvoltarea Capacitatii Administrative”. Manualul de Identitate Vizualda al PODCA se poate
descirca de pe pagina de internet a programului, www.fonduriadministratie.ro.

In ceea ce priveste impactul campaniei, estimam ca difuzarea concomitenti a spotului TV si a
spotului radio in regim de campanie sociald, cat si promovarea prin mijloace online si indoor, va
asigura un impact semnificativ al campaniei la nivel national. In acest sens, dupi semnarea
contractului, prestatorul va fi imputernicit sa faca demersurile necesare pentru ca autoritatea
contractanta sa obtina acordul furnizorilor de servicii media audiovizuale si avizul CNA in vederea
promovarii spoturilor in regim de campanie sociala si, de asemenea, prestatorul va face monitorizarea
modului de difuzare a spoturilor pe posturi nationale de televiziune si radio.

5. Elemente de mesaj:

Mesajul campaniei va fi unul de constientizare a publicului tintd vizat cu privire la drepturile
pacientilor, necesitatea consolidarii integritatii in sistemul medical, la modalitatile de sesizare a
faptelor de coruptie, punand accent pe consecintele grave ale conditionarii actului medical si urmarind
sa creeze premisele necesare schimbadrii culturii, preceptiei si atitudinilor privind integritatea la nivelul
sistemului medical.

Pe fondul unei perceptii puternic negative cu privire la sistemul medical, accentuatd de un
discurs media care abundad de exemple negative, este necesar ca, in constructia mesajului, sa se
distinga o abordare diferita, care si puna accent pe aspecte si conotatii pozitive capabile sa
genereze ideea ca lucrurile pot evolua spre mai bine, ca situatia existenta poate fi schimbata prin
puterea exemplului. Tn acest sens, pot fi utilizate constructii si mesaje care si accentueze latura
emotionald, grija si respectul care trebuie s stea la baza oricédrui act medical.

Este important ca, in masura in care este posibil, constructia mesajului sa fie una bi-
dimensionala, in sensul in care acesta sd sensibilizeze si sd ajungd atat la beneficiarii serviciilor
medicale — pacientii, cat si la cei care ofera aceste servicii — personalul medico-sanitar, dar si la
factorii de decizie.

De asemenea, constructia mesajului va avea in vedere si promovarea unei bune informari cu
privire la drepturile si obligatiile pacientilor, promovarea instrumentelor de sesizare a Consiliilor Etice
si cresterea vizibilitatii acestor informatii.
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Mesajul cheie al campaniei va fi acelasi pentru toate categoriile de public tintd vizate, Insa
mesajele secundare pot accentua probleme/ aspecte specifice relevante fiecarei categorii in parte.

6. Grupul tinta:
Campania are ca public-tinta:
e pacienti, cu precadere persoane avand varsta cuprinsa intre 18-40 de ani, cu studii
superioare;
o personalul medico-sanitar din sistemul public de sanitate;
e factori decidenti si de conducere din sistemul medico-sanitar;
e publicul larg, reprezentand un grup-tinta adiacent.

SPOT VIDEO
Cerinte: concept, scenariu, realizare, postproductie
- format si rezolutie:
e HDTV 1920x1080 progresiv .mp4
e 720x576 format 4x3 .mpg
e mpeg 2high profile 422 1920x1080 pal 25 interlaced .mpg
e HDTV 1920x1080 interlaced .mpeg
e HDTV 1920x1080 progresiv .mpg
e SD DV PAL 25 Mbps 720x576 4/3 sau letter box
e HD 25Mbps 1440x1080 16/9
e 1536 kbps 768x576
o format HD. fisiere MPEG-2 Video Codec, High Profile (4:2:2 Format Chroma),
ProgramStream cu rezolutie 1920x1080. System PAL (25 interlaced frames). Frecventa
de 50 Mbps (nu mai putin de 30 Mbps). Filmarea video sa fie 4/3 safe (actiunea
principald si graficele sa fie pozitionate in centrul a 4/3 din cadru pentru setarile vechi de
TV 4/3). Decodorul audio sa fie MPEG-1 Audio Layer2. Nivelul audio de referinta este +
6 dBu =0 dB = -18 dBfs.
- suport 5 casete mini DV, 10 DVD
- durata spotului: 30 de secunde

Ofertantul va prezenta trei storyboard-uri pe baza informatiilor prezentate in prezentul caiet de
sarcini.

Dupa semnarea contractului, ofertantul declarat castigator va dezvolta storyboard-ul ales de
autoritatea contractantd si care va sta la baza realizarii spotului, tinand cont de posibilele observatii si
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recomandari ale autorittii contractante, care isi rezerva dreptul de a propune modificari in continutul
storyboard-ului, in vederea agrearii unei forme finale.

Spotul video va fi difuzat, Tn perioada campaniei — care se va desfasura pe parcursul a 30 de zile
consecutiv, pe un minim de 3 canale de televiziune cu acoperire nationald, Tn regim de campanie
sociala, dintre care o televiziune de stiri, 0 televiziune generalista si o televiziune
divertisment/entertainment/ life style.

Furnizorul va asigura monitorizarea modului de difuzare pentru un minim de 200 difuzari ale
spotului TV timp de 30 de zile consecutiv.

Tonul general al spotului va fi atractiv, optimist, apropiat de ascultitor si persuasiv.

Spotul va contine un set de elemente obligatorii:

- Numele proiectului

- Partenerii implicati

- Finantatorul

- Marcarea importantei si a obiectivului pe termen mediu si lung (promovarea integritatii in

sectorul sanitar)

Prestatorul se va asigura ca produsul final respecta toate specificatiile tehnice pentru a putea fi
difuzat pe posturi nationale de televiziune. De asemenea, dupa semnarea contractului, prestatorul va fi
imputernicit sa faca demersurile necesare pentru ca autoritatea contractantd sia obtina acordul
furnizorilor de servicii media vizuale si avizul CNA in vederea promovarii spotului in regim de
campanie sociala pe minim 3 canale de televiziune cu acoperire nationala.

La Tncheierea contractului, prestatorul va elabora un raport de evaluare a impactului serviciilor
prestate. Ofertantul va proba monitorizarea modului de difuzare utilizdnd surse acreditate de
monitorizare a audientei.

SPOT AUDIO
Cerinte: concept, scenariu, realizare, postproductie
- sunet stereo si format:
e MP3, CODARE 128 kB/ sec, Frecventa 44100 Hz
e WAV, 320 kB/ sec, Frecventa 48 khz
- Suport 10 DVD
- Durata spotului: 30 de secunde
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Ofertantul va prezenta trei storyboard-uri pe baza informatiilor prezentate in prezentul caiet de sarcini.

Dupa semnarea contractului, ofertantul declarat castigator va dezvolta storyboard-ul ales de
autoritatea contractantd si care va sta la baza realizarii spotului, tinind cont de posibilele observatii si
recomandari ale autoritatii contractante, care isi rezerva dreptul de a propune modificari in continutul
storyboard-ului, in vederea agredrii unei forme finale.

Tonul general al spotului va fi atractiv, optimist, apropiat de ascultator si persuasiv.

Spotul va contine un set de elemente obligatorii:
- Numele proiectului
- Partenerii implicati
- Finantatorul
- Marcarea importantei si a obiectivului pe termen mediu si lung (prevenirea coruptiei in
sistemul sanitar)

Spotul audio va fi difuzat, in perioada campaniei — care se va desfasura pe parcursul a 30 de
zile consecutiv, pe minim 3 posturi radio nationale in regim de campanie sociala.

Se va asigura un minim de 200 difuzéri ale spotului timp de 30 de zile consecutiv.

Ofertantul se va asigura ca produsul final respecta toate specificatiile tehnice pentru a putea fi
difuzat pe posturi nationale de radio. De asemenea, dupa semnarea contractului, prestatorul va fi
imputernicit sa faca demersurile necesare pentru ca autoritatea contractantd sia obtina acordul
furnizorilor de servicii media audio si avizul CNA in vederea promovarii spotului in regim de
campanie sociala pe posturile de radio cu acoperire nationala. .

La incheierea contractului, prestatorul va elabora un raport de evaluare a impactului serviciilor
prestate. Ofertantul va proba monitorizarea modului de difuzare utilizdind surse acreditate de
monitorizare a audientei.

CAMPANIE DE CONSTIENTIZARE ON-LINE

Campania se va desfasura pe parcursul a 30 de zile consecutiv.

In vederea promovarii mesajelor campaniei in mediul on-line, prestatorul va realiza un banner
online care va fi postat, alaturi de formatul restrans al spotului video, pe minim 4 site-uri dintre care
minim 2 site-uri de stiri (situate printre primele 15 site-uri de stiri de la nivel national) si minim 2 site-
uri medicale (situate printre primele 10 site-uri in domeniu de la nivel national, dintre cele care pun
accent pe informatii oferite pacientilor si/sau cadrelor medicale).
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Ofertantul va propune 3 concepte grafice pentru banner (imagine si text relevante pentru
scopul campaniei).

Dupa semnarea contractului, ofertantul declarat castigator va dezvolta conceptul grafic ales de
autoritatea contractanta, tinand cont de posibilele observatii si recomandari ale autorititii contractante,
care isi rezerva dreptul de a propune modificari cu privire la continutul si forma designului grafic, in
vederea agredrii unei forme finale.

Formatul bannerului va fi de tip leaderboard, pe pagina de intrare a site-ului (partea de sus a
paginii) si va avea dimensiunile aproximative de 728x90 pixeli, flash, cel mult 100 Kb. Detaliile
tehnice de realizare a bannerului vor fi modificate de prestator in functie de specificatiile si limitarile
fiecarui site pe care urmeaza sa fie postat bannerul.

Oferta tehnica va include site-urile propuse si specificarea, pentru fiecare site Tn parte, a
numarului de vizitatori i a costurilor per site. Traficul site-urilor va fi dovedit de catre ofertant prin
documente justificative, auditate de organisme acreditate si va fi pentru intervalul de referinta 1 iunie
— 31 octombrie 2014.

Nu sunt acceptate site-uri care prin continutul lor pot aduce prejudicii imaginii autoritatii
contractante sau anumitor categorii sociale/ profesionale.

Prestatorul va elabora un raport de evaluare a impactului serviciilor prestate la finalul
contractului.

CAMPANIE DE CONSTIENTIZARE INDOOR

Pentru promovarea mesajelor campaniei indoor, prestatorul va

- realiza cate 3 mesaje inserate Th 3 concepte grafice pentru 3 teme diferite (drepturile
pacientilor, necesitatea consolidarii integritatii in sistemul medical si existenta Consiliilor
etice Tn spitale);

- dupa semnarea contractului, ofertantul declarat castigator va dezvolta mesajele alese de
autoritatea contractanta, cate unul pentru fiecare din cele 3 teme, tinand cont de posibilele
observatii si recomandari ale autoritatii contractante, care isi rezerva dreptul de a propune
modificari in continutul mesajelor, in vederea agredrii unei forme finale.

- va furniza window stickere, floor stickere si postere color personalizate cu mesajele selectate
de A.C,;

- vadistribui materialele direct catre unitatile sanitare incluse in lista pusa la dispozitie de A.C.
si conform indicatiilor primite de la A.C.. Pentru unitatile sanitare ofertantul va proba modul
de promovare a mesajelor INDOOR utilizdnd material fotografic si procesul verbal de
predare-primire incheiat cu fiecare unitate sanitara in parte.
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Personalizarea va cuprinde:
- Sigla Uniunii Europene cu titlul “Fondul Social European” — partea stanga sus
- Sigla Guvernului Roméaniei, Ministerul Dezvoltarii Regionale si Administratiei Publice —
partea de mijloc sus
- Sigla Instrumentelor Structurale cu textul <<Inovatie in administratie. Programul Operational
“Dezvoltarea Capacitatii Administrative”>> (agezat centrat si inconjurat de stelele galbene
din sigla UE) in partea dreapta sus
- Sigla Ministerului Sanatatii — partea stanga jos
- Sigla Asociatiei pentru Implementarea Democratiei — partea dreapta jos
Siglele utilizate vor respecta forma, culorile si amplasarea prevazute in Manualul de Identitate
Vizuala al Programului Operational Dezvoltarea Capacitatii Administrative.

Vor contine, de asemenea:
Titlul proiectului: ,,Buna Guvernare prin Integritate si Responsabilitate in Sistemul de Sanatate
Romaénesc”
Sintagma: ,,Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational ,,Dezvoltarea
Capacitatii Administrative” — cod SMIS 35002
Datele de contact ale organismelor partenere, alte informatii.

Personalizarea va cuprinde, de asemenea, design-ul realizat de furnizor.

Window stickere — 4.500 bucati
Dimensiuni : minim A5, diverse forme, policromie fata, cu o folie speciala rezistenta la apa si
decolorare.

Floor stickere — 1.500 de bucati

Dimensiuni: minim 60 cm

Autocolante printate si laminate cu o folie speciala de protectie cu proprietati de rezistenta la trafic
intens si anti-alunecare, rezistente la apa si decolorare.

Postere — 3.000 - format A2 (42 cm x 59,4 cm), policromie fata, tipar pe suport dublu cretat, hartie
lucioasd, minim 115g, Orientare verticala

RESPONSABILITATILE PARTILOR

Responsabilitatile Autorititii Contractante (A.C.)
o Va organiza dupa atribuirea contractului o intalnire preliminard cu operatorul economic
desemnat castigator pentru a discuta modalitatea de lucru pe parcursul derularii contractului;
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o Va pune la dispozitia operatorului economic castigator toate informatiile/documentele
relevante existente si necesare derularii serviciilor contractate;

o Vamonitoriza prin intermediul echipei de proiect activitatile operatorului economic si va
semnala acestuia orice abatere de la contract;

o Va efectua receptia serviciilor prestate in baza raportului intocmit si predat de prestator si a
documentelor conexe prin intocmirea Procesului Verbal de receptie

Responsabilitatile prestatorului

o Varaspunde de executia la timp a obligatiilor contractuale si de calitatea serviciilor conform
cerintelor prezentului caiet de sarcini

o Varealiza toate cerintele contractuale respectand si aplicand cele mai bune practici in
domeniu

o Vafurniza la timp informatii si date referitoare la serviciile presatate in scopul indeplinirii
contractului

o Se va conforma solicitarilor trasmise de A.C. prin intermediul membrilor echipei de proiect

o Vainforma de urgenta A.C. prin intermediul managerului de proiect si cel putin a inca unui
membru din echipa de proiect de orice eveniment sau circumstanta ce impiedica executia la
timp, cu eficienta si conforma contractului a sarcinilor asumate;

o Vaasigura personal calificat corespunzitor pentru a duce la bun sfarsit sarcinile conform
cerintelor prezentului caiet de sarcini;

o Vafi responsabil pentru activitatea personalului si prestarea serviciilor de calitate conform
cerintelor din caietul de sarcini

o Vadistribui materialele direct catre unitatile sanitare incluse in lista pusa la dispozitie de A.C.
si conform indicatiilor primite de la A.C.. Pentru unitatile sanitare ofertantul va proba modul
de promovare a mesajelor INDOOR utilizdnd material fotografic si procesul verbal de
predare-primire incheiat cu fiecare unitate sanitara in parte.

o Toate activitatile vor fi realizate dupa obtinerea aprobarii A.C.

o Cu 30 zile Tnainte de finalul contractului va intocmi raport de activitate conform modelului
pus la dispozitie de A.C. si anexat la contract.

o Vaanexa raportului final fotografii cu materialele promotionale afisate la locuri vizibile;

o Va factura doar dupa ce A.C. a efectuat receptia serviciilor prestate in baza raportului intocmit
si a documentelor conexe.
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TERMENE ESTIMATIVE PENTRU DESFASURAREA ACTIVITATILOR CUPRINSE iN

CONTRACT

Termenele vor curge din momentul semnarii contractului.
Vom prescurta mai jos data semnarii contractului — DSC.
Termenul ,,zi” se referd la zile lucratoare

ETAPE

ACTIVITATEA

TERMEN ESTIMATIV DE
LIVRARE

ETAPA |

1. Crearea grupului de lucru din specialisti
din cadrul firmei castigitoare si membri din
cadrul proiectului
2. Alegerea storyboard-ului de catre
autoritatea contractanta.

3. Elaborarea si agrearea sloganelor
campaniei.

DSC + 10 zile

ETAPAI

1. Prezentarea scripturilor spoturilor video si
audio pentru alegerea variantei finale.

2. Prezentarea variantelor de machetd pentru
materialele aferente campaniei online si
indoor si alegerea variantelor finale.

DSC + 10 zile + 5 zile = DSC
+15 zile

ETAPA I

1. Producerea spoturilor si a bannerului
pentru campania online.

2. Producerea materialelor pentru campania
indoor si receptia acestora la sediul A.C.

DSC + 10 zile + 15 zile = DSC
+ 25 zile

ETAPA IV

1. Realizarea demersurilor pentru implicarea
posturilor TV si radio Tn campanie prin
difuzarea spoturilor n regim social.

2. Realizarea demersurilor pentru obtinerea
acordului CNA.

3. Prezentarea si agrearea media plan-urilor
CU autoritatea contractanta.

4. Distribuirea materialelor promotionale
pentru campania indoor.

DSC + 25 zile + 14 zile = DSC
+ 39 zile

ETAPAYV

1. Difuzarea spoturilor TV si radio si
realizarea campaniei online.

DSC + 39 zile + 30 zile = DSC
+ 69 zile

MINISTERUL SANATATII
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ETAPA VI 1. Monitorizarea numarului de difuzari si a | DSC + 69 zile + 7 zile = DSC
punctelor de audienta GRP si raportarea catre | + 76 zile
autoritatea contractanta.
Nota: Termenele sunt orientative si pot fi depasite doar daca sunt motivate in scris si doar cu acordul
A.C. prin intermediul managerului de proiect.

Plata se va efectua la finalizarea tuturor activitatilor care fac obiectul contractului, dupa
receptia tuturor serviciilor prestate conform legislatiei in vigoare (Legea nr. 72/2013 privind
misurile pentru combaterea intirzierii in executarea obligatiilor de plata a unor sume de bani
rezultind din contracte incheiate intre profesionisti si intre acestia si autorititi contractante, art
6, alin 1 si alin 4).

Prestatorul va intocmi un raport al intregii activititi, cu detalierea modalititii de
indeplinire a activitatilor din contract, pe siptaméani. Prestatorul va factura serviciile prestate
dupa avizarea raportului de activitate de catre A.C.

OFERTA VA CONTINE:

- Conceptul general al campaniei, sloganul (inclusiv argumentarea acestora);

- 3 propuneri de idei creative si storyboard-uri aferente pentru spotul TV si 3 storyboard-uri
pentru spotul radio §i argumentarea alegerii acestora;

- 3 concepte grafice pentru bannerul ce va fi folosit Tn campania online;

- 9 concepte grafice pentru materialele destinate campaniei indoor

- Prezentarea portofoliului ofertantului, cu includerea a minim 2 spoturi TV, 2 spoturi radio -
toate realizate anterior.

- Prezentarea echipei de proiect (CV cu portofoliu);

- Oferta financiara si detalierea pe categorii de costuri (productie etc.), TVA-ul fiind evidentiat
separat (realizatd conform modelului de formular de ofertd anexat).

Propunerea tehnica trebuie sa demonstreze o intelegere profunda a subiectului si a modului in
care conceptul propus va contribui la atingerea obiectivelor vizate de Autoritatea Contractanta.

Cerintele sunt minime si obligatorii. Ofertele care nu respecta aceste cerinte vor fi respinse.
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DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA

Cagtigatorul procedurii de achizitie cesioneaza in iIntregime catre autoritatea contractanta
drepturile patrimoniale asupra operei publicitare si, In special, drepturile de utilizare sau exploatare
prin orice mijloc sau procedeu existent la data intrarii in vigoare a contractului sau inventate sau aduse
la cunostiinta publicd la o datd ulterioard, astfel cum sunt aceste drepturi prevazute de legislatia
privind drepturile de autor si drepturile conexe.

Cesiunea drepturilor patrimoniale de autor de la castigatorul procedurii catre autoritatea
contractanta are caracter exclusiv.

In cazul in care opera publicitard, respectiv materialul publicitar in care aceasta este
incorporatd, poate face obiectul inregistrarii ca marca sau desen sau model industrial, iar Ministerul
Sanatatii 1si exprima dorinta in acest sens, castigdtorul procedurii 1si exprimd acordul in vederea
inregistrarii In Registrele corespunzatoare administrate de catre Oficiul de Stat pentru Inventii si
Mareci.

Criteriu de atribuire: pretul cel mai scazut.

Deviz estimativ

Beneficiar: Ministerul Sanatatii
Buna Guvernare prin Integritate si

Titlul proiectului PODCA: Responsabilitate in Sistemul de Sanitate
Romaénesc

ID proiect PODCA: 35002

Linia de finantare: FSE PODCA

Denumirea contractului de achizitie: Contract de servicii

Obiectul contractului de achizitie: Conform tabel

Evaluarea contractului de achizitie de servicii realizare spot publicitar pentru
implementarea masurilor de informare si publicitate asupra proiectului “Buna Guvernare
prin Integritate si Responsabilitate in Sistemul de Sanatate Romanesc” se realizeaza in
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conformitate cu regulile privind estimarea valorii contractelor de achizitie publica in OUG nr.
34/2006, cu modificarile si completarile ulterioare.

Nr.
crt.

Denumirea obiectului achizitiei

(caracteristici tehnico-functionale,

operationale etc.)

Cantitate

Valoare
TVA

Valoarea totala
LEI (fara
TVA)

Valoare
totala lei cu
TVA

1 Servicii de realizare spot publicitar

Astfel, valoarea estimata a fost calculata dupa cum urmeaza:

Nr. crt.

Denumirea obiectului
achzitiei (caracteristici
tehnico-functionale,
operationale etc.)

Cantitate

Valoarea
/unitate
LEI (fira
TVA)

Valoare
totala
fara TVA

Valoare
TVA

lei

Valoare
totala lei cu
TVA

Realizarea si difuzarea

spotului TV

Realizarea si difuzarea

spotului radio

Realizarea conceptului
grafic si difuzarea unui
banner si a spotului video
n format restrans
(realizarea media planului,
difuzare, evaluare,
raportare)

Realizare window stickere

4.500

Realizare floor stickere

1.500

Realizare postere

3.000

TOTAL

Valoare lei fara TVA

Valoare lei cu TVA

MINISTERUL SANATATII
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